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摘　要：在倡导“全民阅读”的大环境下，经典阅读推广成为近年来国内的一大研究热点。文章以ＣＳＳＣＩ为来

源文献，对国内经典阅读推广研究２００３－２０１７年的１　４５７篇文献运用ＣｉｔｅＳｐａｃｅ软件进行研究主体和关键词

共现知识图谱分析，结果显示国内经典阅读推广相关研究的主要研究机构为综合类高校院系、理工类或无信

息管理专业方向的高校图书馆和公共图书馆三大类，且以第一类为主，后两者为辅；高产作者以独著为主，团

队合作相对较弱；当前和未来主要的研究热点是全民阅读推广、少儿阅读推广和大学生经典阅读推广。
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自１９９７年联合国教科文组织发起“全民阅读”活动以来，“阅读推广”就成为图书馆、情报界和出版
界一个长盛不衰的话题。２００６－２００７年，中宣部、中央文明办、原新闻出版总署等多个部门连续两年发
起开展全民阅读活动的倡议，全民阅读活动在全国蓬勃开展。２０１２年，“开展全民阅读活动”第一次写



进党的十八大报告，２０１３年《全民阅读促进条例》开始起草，并列入国务院立法工作计划，在随后的五年
“倡导（或推动）全民阅读”连续被写入政府工作报告。
经典是人类几千年文明智慧的结晶，阅读经典可以洞察人生、净化灵魂、升华人格，提高文化综合素

质，尤其在当下快餐式、碎片化的浅阅读盛行的时代，经典阅读推广研究显得尤为重要，具有较强的理论
和实践意义。
关于国内阅读推广的文献计量分析已有少量研究，但前人的研究或集中在某一段时间范围［１－２］，或

针对某一阅读主体（比如未成年人阅读推广研究［３］），或基于某一单一的研究方法（比如共词分析［４］），未
有对国内经典阅读推广研究文献整体的梳理分析，难以把握我国经典阅读推广研究的全貌。
本文运用文献计量和科学知识图谱研究方法，系统梳理国内有关经典阅读推广研究文献，通过对该

主题领域主要作者、研究机构、关键共现知识图谱和时区视图的分析，详细展现国内经典阅读推广的权
威学术人物及机构、研究热点及其变化脉络等，以期为我国经典阅读推广研究和工作实践提供一些参考
和借鉴。

一、样本来源及分析处理

１．样本来源
中国社会科学引文索引（ＣＳＳＣＩ）是国内人文社科领域较权威的科学引文数据库之一，其来源期刊

经过了科学的层层筛选，发表的文献可反映学科领域的研究前沿和热点。因此，为提高来源期刊文献的
质量，确保分析结果的代表性和可信度，本文使用ＣＳＳＣＩ（含扩展版）收录的期刊作为文献来源，具体检
索为：在中国知网（ＣＮＫＩ）期刊文献中以“主题词＝阅读推广＋经典阅读”“时间＝不限－２０１７”和“来源
类别＝ＣＳＳＣＩ”进行精确检索，检索时间为２０１８年１月２４日，结果得到文献记录１　５８７条。为提高分析
的效度，笔者按年份依次剔除活动报道、征文启事、馆舍平台介绍、书目推荐、主持编辑语录及简讯公告
等非学术类文献，最终获得有效文献记录１　４５７条。

２．分析处理
本文采用美国德雷塞尔大学计算机与情报学院陈超美教授开发的ＣｉｔｅＳｐａｃｅ软件作为分析工具，

具体版本为ＣｉｔｅＳｐａｃｅ５．１．Ｒ８．ＳＥ。本文研究时间跨度为１５年（即２００３－２０１７年），单个时间分区长度
为１年。阈值设置选择Ｎ％，其统计学意义为选择研究时间跨度内出现频次最高的前 Ｎ％个关键词。
使用ＣｉｔｅＳｐａｃｅ生成的网络图谱结构和聚类是否合理，主要以模块值Ｑ和平均轮廓值Ｓ作为评价标准，
一般来讲在 Ｑ＞０．３，图谱社团结构是显著的；Ｓ＞０．５，聚类是合理的［５］２４。经过反复测试，最终选择

３．５％，并采用“寻径算法”对网络进行精简。

二、发文量与增长趋势分析

某学科领域论文随时间发表的数量分布，在一定程度上反映了该领域学术研究的发展速度和理论
水平［６］。通过对样本文献进行统计分析发现（下页图１）：从２００３年的年度发文量６篇到２０１５年的２３８
篇，文献量增长迅速，虽然在刚开始文献量较低的几年有所浮动，但总体上符合普赖斯提出的文献指数
增长规律［７］，拟合优度Ｒ２＝０．９９４　９。从２０１６年之后，每年的论文累积量与理论值差距越来越大，这表
明国内经典阅读推广研究在２０１６年之后趋于成熟。
样本中１　４５７篇文献主要刊发在图书情报类的专业刊物上，其次为教育类、出版类和综合学报类。

本文统计了载文量在２０篇以上的前１６种刊物（下页表１），这些期刊是经典阅读推广研究论文的主要
发布平台，刊文量占文献总量的约８０％。其中刊文量排前三的《新世纪图书馆》《图书馆工作与研究》和
《图书馆杂志》文章数量分别为１３７、１３０和１１６，这三份刊物的发文量占总发文量的２６．２９％。

０７ 　　　　合肥工业大学学报（社会科学版）　　　　　　　　　　２０１９年２月



图１　国内经典阅读推广相关研究文献量（２００３－２０１７年）

表１　国内经典阅读推广研究论文的主要发布平台（２００３－２０１７年）

序号 刊名 发文量 比例（％） 累计比例（％）

１ 新世纪图书馆 １３７　 ９．４０　 ９．４０

２ 图书馆工作与研究 １３０　 ８．９２　 １８．３３

３ 图书馆杂志 １１６　 ７．９６　 ２６．２９

４ 图书情报工作 ９３　 ６．３８　 ３２．６７

５ 图书馆建设 ８８　 ６．０４　 ３８．７１

６ 图书馆理论与实践 ８６　 ５．９０　 ４４．６１

７ 高校图书馆工作 ７８　 ５．３５　 ４９．９７

８ 图书馆 ７６　 ５．２２　 ５５．１８

９ 图书馆论坛 ７０　 ４．８０　 ５９．９９

１０ 图书馆学研究 ６９　 ４．７４　 ６４．７２

１１ 大学图书馆学报 ５８　 ３．９８　 ６８．７０

１２ 图书与情报 ４７　 ３．２３　 ７１．９３

１３ 中国出版 ３３　 ２．２６　 ７４．１９

１４ 国家图书馆学刊 ３３　 ２．２６　 ７６．４６

１５ 现代情报 ２６　 １．７８　 ７８．２４

１６ 出版发行研究 ２５　 １．７２　 ７９．９６

三、研究主体分析

通过对１　４５７篇文献高产机构和高产作者统计分析可以发现，国内经典阅读推广研究主体可分为
三个类别（下页表２）：高校院系类、高校图书馆类和公共图书馆类。

第一类是高校院系类，该类以院系发文为主，图书馆发文为辅。此类高产院校机构类型全部为综合
类大学，文献主体来自其信息管理学院或相近院系，其次为图书馆及其他院系或直属单位。此类主体发
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文量差别较大，排名前两位的是南京大学（７７篇）和北京大学（４７篇），占此类高产机构总发文量的

５７．１４％。此类机构文献有明显的核心作者，主要为院系的教授，如南京大学信息管理学院的徐雁教授
（１８篇）、华东师范大学经济与管理学部的范并思教授（１０篇）和四川大学公共管理学院信息资源管理系
李桂华教授（９篇）等。
第二类是高校图书馆类，该类文献基本来自高校图书馆，在表２统计的高产机构中除中原工学院有

三篇来自院系外，其余全部来自其图书馆。此类高校机构类型包括理工类和综合类，在表２中统计的四
个综合类高校中除郑州大学外，其余三所高校均无信息资源管理或相近院系。此类机构文献也有相对
明显的核心作者，一般为图书馆的馆长、研究馆员和副研究馆员，如陕西科技大学图书馆副研究馆员惠
涓澈（７篇）、沈阳师范大学图书馆研究馆员王宇（６篇）和中原工学院图书馆研究馆员张怀涛（６篇）等。
第三类是公共图书馆类，此类机构发文量较前两者要少，且未形成明显的核心作者。另外还有行业

学术委员会类，但其发文量较少，且成员大量是由前三类中骨干成员兼任，如中国图书馆学会阅读推广
委员会（８篇），文献主要来自南京大学信息管理学院的徐雁教授。

表２　国内经典阅读推广研究高产机构和高产作者信息统计表（２００３－２０１７年）

发文主体类别 序号 机构名称／高校类型 发文量 高产作者（发文量）

高校院系类 １ 南京大学／综合 ７７ 徐雁（１８），谭华军（５）

２ 北京大学／综合 ４７ 王余光（８），许欢（４）

３ 武汉大学／综合 ２８ 胡永生（２）

４ 四川大学／综合 ２０ 李桂华（９），姜晓（７）

５ 华东师范大学／综合 １８ 范并思（１０）

６ 中山大学／综合 １５ 张淼（５）

７ 安徽大学／综合 １２ 严贝妮（５）

合 计 ２１７

高校图书馆类 １ 郑州大学／综合 ２１ 曹炳霞（７），郭文玲（６）

２ 中原工学院／理工 ２０ 张怀涛（６），岳修志（６）

３ 沈阳师范大学／综合 １７ 王宇（６），王磊（４）

４ 南京邮电大学／工科 １４ 钱军（５），蔡思明（４）

５ 燕山大学／综合 １２ 鄂丽君（６），王永芳（４）

６ 东莞职业技术学院／综合 １２ 曹桂平（６），吴惠茹（５）

７ 陕西科技大学／理工 １０ 惠涓澈（７）

合 计 １０６

公共图书馆类 １ 南京图书馆 ２５ 王萍（２），阮晓岚（２）

２ 金陵图书馆 １６ 李海燕（５）

３ 深圳图书馆 １６ 吴晞（４），张岩（３）

４ 上海图书馆 １１ 许桂菊（６）

５ 东莞图书馆 １０ 曹桂平（３），周崇弘（２）

６ 杭州图书馆 ８ 聂凌睿（３）

合 计 ８６

从总体科研实力上看，高校院系类远超高校图书馆和公共图书馆，其发文量是后二者的两倍左右。
这可能与各机构单位的业务导向有关，一般高校院系都有一定标准的科研任务量，高校图书馆指标相对
较低，而公共图书馆则一般不抓科研业务。
运用ＣｉｔｅＳｐａｃｅ软件对国内经典阅读推广研究分别进行基于作者和机构共现的知识图谱成图（见
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图２和图３），参数按前文设置。图中一个节点代表一个作者或机构，节点和对应标签字体大小代表作
者或机构发文量的多少，节点之间的连线代表有合作，连线的粗细代表合作的强度。

图２　国内经典阅读推广研究２００３－２０１７文献作者合作图谱

图３　国内经典阅读推广研究２００３－２０１７年文献机构合作图谱

从图２中可以看出高产作者主要有两类，一类是以独立撰文为主，在图２中形成孤立的或有少量细
线连接的较大节点，最为突出的为南京大学信息管理学院的徐雁教授、华东师范大学经济与管理学部的
范并思教授、四川大学公共管理学院信息资源管理系李桂华教授和北京大学信息管理系王余光教授等。
另一类是以团队发文为主，在图２中形成网状结构及三角合作组，相对突出的是四川大学公共管理学院
李桂华教授与四川大学图书馆姜晓、李晓蔚和于姝组成的团队，以及郑州大学图书馆曹炳霞、南京理工
大学图书馆段梅和南京理工大学电子工程与光电技术学院韩叶组成的团队。两类高产作者中以第一类
尤为突出，第二类相对较弱。
从图３中可以看出南京大学信息管理学院与多家机构有合作关系，在网络中相对处于核心地位，对

国内阅读推广研究形成一定的引领作用。但从总体上看，节点间网络连线数量较少，机构间合作松散，
且多数无合作，无明显强有力的大科研群体形成。
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四、国内经典阅读推广研究的热点聚类

关键词是一篇文章核心内容的凝练和浓缩，如果某一关键词在其所在领域的文献中反复出现，则可
反映出该关键词所表征的研究主题是该领域的研究热点［８］。中介度反映某一关键词作为知识在网络传
播中的媒介作用和对整个网络资源控制能力的强弱［９－１０］。运用ＣｉｔｅＳｐａｃｅ软件对国内经典阅读推广研
究进行基于关键词共现的知识图谱成图（下页图４），参数按前文设置。图中一个节点代表一个关键词，
节点和对应关键词字体大小代表关键词出现的频次。提取频次≥１０和中介度≥０．８的高频和高中介度
关键词，统计结果如下文表３和表４所示。由于本文所研究的主题相对较窄，因此图４中所显示的聚类
并不是特别突出显著，但结合表３和表４，不难发现国内经典阅读推广相关研究的热点聚类主要包括
“大学生经典阅读推广”“少儿阅读与服务”“阅读行为方式”和“全民阅读与服务”四个方面。
第一类为大学生经典阅读推广，主要的高频和高中介度关键词包括：高校图书馆、大学生、高校、书

香校园、读书会、经典阅读、大学本科教育和人文教育等。这一主题主要是针对高校大学生阅读行为、阅
读习惯的调查研究；对经典阅读的推广工作研究包括举办读书会、读书节、读书活动、建立书香校园等；
开展大学本科生的人文素质教育等。
第二类是少儿阅读与服务，主要的高频和高中介度关键词包括：儿童阅读、少儿阅读、早期阅读、分

级阅读、未成年人、亲子阅读和绘本等。这一聚类主要是对少儿阅读服务模式、理念创新的研究，对少儿
阅读方式、认知规律的思考，对不同年龄段儿童分级阅读的研究，对少儿阅读推广策略的分析，对少儿图
书馆发展建设的研究。
第三类是阅读行为方式，主要的高频和高中介度关键词包括：阅读行为、数字阅读、网络阅读、传统

阅读、微信公众平台、浅阅读和电子书等。网络技术的发展使信息的获取方便快捷，也使得阅读方式发
生了本质的改变，网络阅读、移动阅读、浅阅读等阅读行为方式成为主流的阅读方式，对这些阅读方式的
优点、缺点及应对策略的研究有大量的文献存在，典型的如浅阅读的危害和对经典阅读的倡导等。

图４　国内经典阅读推广研究２００３－２０１７年文献关键词共现知识图谱

第四类是全民阅读与服务，主要的高频和高中介度关键词包括：全民阅读、国民阅读、大众阅读、阅
读立法、中国图书馆学会、推广委员会、经典阅读、阅读文化、阅读服务、阅读指导、系列教材、图书馆、公
共图书馆、阅读推广活动和书香社会等。“全民阅读”在２０１３年列入了国家立法工作计划，并在随后的
四年连续写入政府工作报告，“全民阅读”成为研究热点。主要研究内容包括：中国图书馆学会阅读推广
委员会倡导的经典阅读，提供系列教材、阅读服务和阅读指导，培养阅读文化等；公共图书馆举办的各种
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类型的阅读推广活动；集各方力量共同打造书香社会等。

表３　国内经典阅读推广研究高频关键词统计表（２００３－２０１７年）

序号 关键词 频次 序号 关键词 频次

１ 阅读推广 ７１０　 ２０ 图书馆服务 １４
２ 高校图书馆 １９８　 ２１ 未成年人 １４
３ 经典阅读 １９０　 ２２ 浅阅读 １４
４ 图书馆 １８８　 ２３ 问卷调查 １３
５ 全民阅读 １６６　 ２４ 阅读立法 １３
６ 公共图书馆 １４６　 ２５ 阅读行为 １３
７ 中国图书馆学会 ４６　 ２６ 世界读书日 １２
８ 阅读 ４５　 ２７ 图书馆员 １２
９ 儿童阅读 ４４　 ２８ 早期阅读 １２
１０ 数字阅读 ３９　 ２９ 美国 １２
１１ 推广委员会 ３０　 ３０ 阅读活动 １２
１２ 大学生 ２９　 ３１ 策略 １１
１３ 少儿阅读 ２３　 ３２ 少儿图书馆 １１
１４ 阅读指导 ２２　 ３３ 读书活动 １１
１５ 阅读文化 １８　 ３４ 书香校园 １１
１６ 阅读学 １７　 ３５ 网络阅读 １０
１７ 阅读服务 １５　 ３６ 推荐书目 １０
１８ 读书会 １４　 ３７ 儿童 １０
１９ 阅读推广活动 １４　 ３８ 阅读研究 １０

表４　国内经典阅读推广研究高中介度关键词统计表（２００３－２０１７年）

序号 关键词 中介度 序号 关键词 中介度

１ 阅读学 ０．６３　 ２１ 图书馆 ０．１２

２ 浅阅读 ０．４１　 ２２ 公共图书馆 ０．１２

３ 大众阅读 ０．３７　 ２３ 大学生 ０．１２

４ 全民阅读 ０．３２　 ２４ 阅读立法 ０．１２

５ 阅读推广 ０．３１　 ２５ 阅读行为 ０．１２

６ 阅读文化 ０．３０　 ２６ 网络阅读 ０．１２

７ 国民阅读 ０．２７　 ２７ 绘本 ０．１２

８ 经典阅读 ０．２６　 ２８ 书香 ０．１２

９ 图书馆阅读推广 ０．２６　 ２９ 少儿阅读 ０．１１

１０ 阅读服务 ０．２１　 ３０ 阅读推广活动 ０．１１

１１ 世界读书日 ０．２１　 ３１ 分级阅读 ０．１１

１２ 阅读率 ０．２１　 ３２ 图书馆工作 ０．１１

１３ 问卷调查 ０．２０　 ３３ 微信公众平台 ０．１０

１４ 图书馆学 ０．２０　 ３４ 未成年人 ０．０９

１５ 阅读指导 ０．１９　 ３５ 少儿阅读推广 ０．０９

１６ 书香校园 ０．１９　 ３６ 数字阅读 ０．０８

１７ 中国图书馆学会 ０．１８　 ３７ 策略 ０．０８

１８ 少儿图书馆 ０．１８　 ３８ 深阅读 ０．０８

１９ 推广委员会 ０．１４　 ３９ 知识图谱 ０．０８

２０ 阅读 ０．１３　 ４０ 电子书 ０．０８
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五、国内经典阅读推广的研究趋势分析

ＣｉｔｅＳｐａｃｅ软件中突现值用以表征关键词突然出现的程度，特定时间段关键词的突现度越高则反映
该类关键词是领域内这段时期的研究热点。本文提取国内经典阅读推广研究２００３－２０１７年高突现值
关键词９个（阈限值为３．５％），按突现值高低排列，统计结果如下页表５所示。

ＣｉｔｅＳｐａｃｅ的时区视图是一种侧重于从时间维度上来展示知识演进的视图［５］７６，可从左到右、从下到
上直观展示知识演进的脉络。绘制国内经典阅读推广研究（２００３－２０１７年）时区视图，如图５所示。图
中节点的大小反映关键词出现的频次，节点的位置是关键词所代表知识点成为研究热点的起始年份，演
进路线的跨度代表在该段时间该关键词表征的主题是主要的研究热点，用黑色圈包裹的节点为知识演
进路径中的关键节点，包括：阅读推广（开始于２００８年）、高校图书馆（开始于２０１１年）、经典阅读（开始
于２００３年）、公共图书馆（开始于２００９年）、全民阅读（开始于２００９年）、少儿阅读（开始于２０１２年）和数
字阅读（开始于２０１４年）。结合表５可以看出，全民阅读推广、少儿阅读推广和大学生经典阅读推广仍
然是当前和未来主要的研究热点。另外，数字阅读等阅读方式的研究近年来也有较高的关注度。

表５　国内经典阅读推广研究高突现值关键词统计表（２００３－２０１７年）

序号 关键词 突现值 突现年份 ２００３－２０１７

１ 经典阅读 ３１．６８０　６　 ２００３－２０１１ ▃▃▃▃▃▃▃▃▃▂▂▂▂▂▂

２ 阅读学 ６．２１１　３　 ２００６－２０１２ ▂▂▂▃▃▃▃▃▃▃▂▂▂▂▂

３ 阅读 ３．２３９　９　 ２００８－２０１２ ▂▂▂▂▂▃▃▃▃▃▂▂▂▂▂

４ 分级阅读 ３．００４　１　 ２０１０－２０１１ ▂▂▂▂▂▂▂▃▃▂▂▂▂▂▂

５ 中国图书馆学会 ５．３３４　９　 ２０１０－２０１１ ▂▂▂▂▂▂▂▃▃▂▂▂▂▂▂

６ 少儿阅读 ４．１９９　３　 ２０１１－２０１２ ▂▂▂▂▂▂▂▂▃▃▂▂▂▂▂

７ 阅读文化 ５．１８４　１　 ２０１２－２０１３ ▂▂▂▂▂▂▂▂▂▃▃▂▂▂▂

８ 问卷调查 ３．９６７　５　 ２０１２－２０１３ ▂▂▂▂▂▂▂▂▂▃▃▂▂▂▂

９ 阅读活动 ４．６８９　７　 ２０１２－２０１４ ▂▂▂▂▂▂▂▂▂▃▃▃▂▂▂

图５　国内经典阅读推广研究２００３－２０１７年知识演进的时区视图
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六、结论与展望

通过对国内经典阅读推广２００３－２０１７年ＣＳＳＣＩ的文献计量和知识图谱分析，透视了领域内的研
究主体、主要的研究热点和研究趋势，取得以下四方面认识：第一，国内经典阅读推广研究大体上开始于

２００３年，至２０１６年后趋于成熟，文献的主要发布平台为《新世纪图书馆》《图书馆工作与研究》和《图书
馆杂志》等图书情报类专业刊物。第二，发文主体为综合类高校院系、理工类或无信息管理专业方向的
高校图书馆和公共图书馆三大类，且以第一类为主，后两者为辅。高校院系类文献有典型的核心作者，
高校图书馆类也有相对明显的核心作者，而公共图书馆类一般无明显核心作者。高产作者数量较少、且
以独著为主，团队合作相对较弱。高产机构数量亦较少，且机构间合作松散。第三，关键共现图谱、高频
和高中介度关键词分析显示，国内经典阅读推广相关研究的热点主要包括“大学生经典阅读推广”“少儿
阅读与服务”“阅读行为方式”和“全民阅读与服务”四个方面。第四，知识演进的时区视图和高突现值关
键词分析显示，全民阅读推广、少儿阅读推广和大学生经典阅读推广仍然是当前和未来主要的
研究热点。
尽管国内经典阅读推广研究已有约１５年的研究，但至近两年才趋于成熟，研究仍存在明显不足之

处，需要在今后的工作中予以完善。第一，加强团队合作，带动年轻科研人员。国内经典阅读推广研究
尚未形成核心作者群，高产作者数量及高产作者发文量偏低。高产作者大都表现为独著，作者间和机构
间合作均较弱。未来作者和科研机构之间均需加强合作，尤其要加强高产作者与青年教师、年轻馆员等
之间的合作强度，带动青年科研人员积极投身阅读推广研究工作，形成稳定而强大的阶梯队伍。第二，
拓展研究视角，增加新的主题。现有文章主题主要集中在分析阅读推广现状及其原因、介绍阅读推广活
动经验和策略、讨论图书馆在阅读推广中的作用等等。大量文章观点大同小异，泛泛而谈的现象较普
遍。未来研究人员应当另辟蹊径，拓展新的研究视角，增加新的主题，提出新的真知灼见。第三，建立评
价体系，形成稳定科研输出。研究主体分析显示，高校院系类发文量远超高校图书馆和公共图书馆，其
发文量是后二者的两倍左右。这与各机构单位的业务导向有关，一般高校院系都有一定标准的科研任
务量，而高校图书馆和公共图书馆则一般不抓科研业务。２０１１年，国际图联素养与阅读专业组常务委
员会推出了《在图书馆中用研究来促进识字与阅读：图书馆员指南》［１１］，因此，未来应充分发挥图书馆在
阅读推广中的作用，大力扶持图书馆的科研工作，加强图书馆的科研管理，建立评价指标体系，包括经费
投入，考核、评价、激励机制，确保在两类图书馆中也能形成稳定的科研输出。

参考文献：

［１］　王旻霞．国内阅读推广研究的知识图谱分析［Ｊ］．科技管理研究，２０１３（１８）：１５９－１６２．
［２］　李娜．国内阅读推广研究知识图谱分析［Ｊ］．图书馆工作与研究，２０１８（２）：７７－８６．
［３］　黄朋月．国内未成年人数字阅读研究热点与发展趋势探析［Ｊ］．图书馆工作与研究，２０１７（１２）：１１９－１２３．
［４］　田丽，余雪丽．基于共词分析的我国阅读推广研究热点探析［Ｊ］．情报科学，２０１６（１２）：１２７－１３２．
［５］　陈悦，陈超美，胡志刚，等．引文空间分析原理与应用：ＣｉｔｅＳｐａｃｅ实用指南［Ｍ］．北京：科学出版社，２０１４：２４．
［６］　ＣＨＩＥＮ　Ｃ　Ｃ，ＴＳＥＮＧ　Ｙ　Ｄ．Ｑｕａｌｉｔｙ　ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ　ｏｆ　ｐｒｏｄｕｃｔ　ｒｅｖｉｅｗｓ　ｕｓｉｎｇ　ａｎ　ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ　ｑｕａｌｉｔｙ　ｆｒａｍｅｗｏｒｋ［Ｊ］．Ｄｅｃｉｓｉｏｎ　Ｓｕｐｐｏｒｔ

Ｓｙｓｔｅｍｓ，２０１１（４）：７５５－７６８．
［７］　ＰＲＩＣＥ　Ｄ　Ｓ．Ｓｃｉｅｎｃｅ　Ｓｉｎｃｅ　Ｂａｂｙｌｏｎ［Ｍ］．Ｎｅｗ　Ｈａｖｅｎ：Ｙａｌｅ　Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ　Ｐｒｅｓｓ，１９６１：９２－１２４．
［８］　马费成，张勤．国内外知识管理研究热点———基于词频的统计分析［Ｊ］．情报学报，２００６（２）：１６３－１７１．
［９］　殷国鹏，莫云生，陈禹．利用社会网络分析促进隐性知识管理［Ｊ］．清华大学学报（自然科学版），２００６（ｓ１）：９６４－９６９．
［１０］　张灵芝．１９９８年以来中国高等教育研究热点及其知识可视化图谱分析———基于ＣＳＳＣＩ高等教育类论文关键词的分析［Ｊ］．高教

探索，２０１２（２）：４１－４６．
［１１］　ＦＡＲＭＥＲ　Ｌ，ＳＴＲＩＣＥＶＩＣ　Ｉ．在图书馆中用研究来促进识字与阅读：图书馆员指南［ＥＢ／ＯＬ］．［２０１８－０９－１０］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｉｆｌａ．

ｏｒｇ／ｐｕｂｌｉｃａｔｉｏｎｓ／ｉｆｌａ－ｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌ－ｒｅｐｏｒｔｓ／１３１．ｐｄｆ．

（责任编辑　谢媛媛）

７７第１期　　　　　　　杜叶龙，等：国内经典阅读推广研究的文献计量和知识图谱分析


